
Predictive Behavioral Targeting  

findet Ihre Kunden 

 
A1 Telekom Austria AG optimiert  

mit ihrer Kampagne Big Bob 

Online-Verkaufsabschlüsse 

 

 
 

 

http://www.bob.at/home


Was soll erreicht werden? 
 

 

 

 

 

• Identifizierung der kaufaffinen Userschaft 

 

 

• Steuerung der Werbung auf die kaufaffine Userschaft 

 

 

• Maximierung der Verkaufsabschlüsse 
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Kampagnensteuerung 

In der ersten Phase der Kampagne wird die kaufaffine Userschaft identifiziert. Im weiteren Verlauf wird auf diese  

Personengruppe getargetet. Um einen Performance-Vergleich anstellen zu können, wird parallel eine Kontrollgruppe  

Run over Site geschaltet. 
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Online-Werbekampagne 
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Ergebnisse der Kampagne 
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Conversionergebnis Juni 

+ 57 % 

+ 109 % 

Conversionergebnis auf Basis der 

Anzahl der Bestellungen 
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Conversionergebnis gesamt 

+ 57 % 

+ 109 % 

Conversionergebnis auf Basis der 

Anzahl der Besteller 

Veränderung der Klicks im 

Rahmen der 

Conversionoptimierung 
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Key Findings 

 

 

 

• Die Anzahl der Käufer konnte um 57 % gesamt gesteigert werden. 

 

• Die Anzahl der Bestellungen wurde über die gesamte Laufzeit um 25 % gesteigert. 

 

• Im Juni konnten die Bestellungen um 180 % gesteigert werden (durch Prediction 

Scoring) 

 

• Im Rahmen der Conversionoptimierung konnte auch eine Veränderung des 

Klickverhaltens festgestellt werden. Die getargetete Gruppe erreichte um 109 % mehr 

Klicks als die Kontrollgruppe.  
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Kommunizieren Sie direkt mit Ihrer Zielgruppe. 
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